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LE TOURISME FAUNIQUE AU CANADA

1.
Quel est l’effet du tourisme faunique sur l’économie canadienne? 
Le tourisme rapporte des milliards de dollars au Canada et est à l’origine d’environ 1,8 p. 100 de son produit intérieur brut (PIB).  En 2007, le tourisme a généré des recettes de 70,8 milliards de dollars et a procuré un emploi à 653 400 travailleurs canadiens(
).  Les Canadiens qui voyagent à l’intérieur du Canada ont dépensé 54,6 milliards de dollars, tandis que les touristes de l’étranger ont généré 16,2 milliards.  Selon une étude de Statistique Canada, en 2006, le tourisme a généré 9,1 milliards en revenus du gouvernement fédéral, 9,3 milliards en recettes provinciales et territoriales, et 1,1 milliard de dollars en recettes publiques municipales(
).  Autrement dit, sur chaque dollar de dépenses touristiques, le gouvernement fédéral a reçu 13,6 ¢, les gouvernements provinciaux et territoriaux, 13,9 ¢, et les administrations municipales, 1,6 ¢. 

2.
Combien de touristes voyagent d’une province à l’autre ou viennent au Canada en provenance de pays étrangers pour chasser, pêcher, piéger et pratiquer le tir sportif? 

Selon Statistique Canada, en 2006 (l’année la plus récente pour laquelle les données sont disponibles), les touristes ont effectué 1 345 200 voyages de chasse et 8 592 400 voyages de pêche au Canada.  Les Canadiens ont effectué 1 213 000 excursions de chasse, les Américains, 125 700, et les visiteurs étrangers qui ne venaient pas des États-Unis, 6 500.  Les Canadiens ont effectué 7 325 000 voyages de pêche au pays, les Américains, 1 164 100, et les visiteurs étrangers qui ne venaient pas des États-Unis, 103 300. 

Tableau 1 – Voyages de chasse et de pêche réalisés par les Canadiens au Canada en 2006

(en milliers)*
	
	Voyages de chasse
	Voyages de pêche

	Canada
	1 213
	7 325

	Terre-Neuve-et-Labrador
	48
	182

	Île-du-Prince-Édouard
	s/o
	22

	Nouveau-Brunswick
	44
	78

	Nouvelle-Écosse
	51
	129

	Québec
	388
	1 560

	Ontario
	361
	3 310

	Manitoba
	60
	388

	Saskatchewan
	59
	350

	Alberta
	105
	536

	Colombie-Britannique
	97
	765

	Territoires du Nord-Ouest, Nunavut et Yukon
	s/o
	5


*
Les données pour les voyageurs étrangers américains et non américains ne peuvent être classées selon la province ou le territoire visité. 

Source : Statistique Canada.

Selon l’Enquête sur les activités et préférences en matière de voyages, réalisée en 2006, en 2004 et en 2005, 869 255 Canadiens ont fait un voyage de chasse avec une nuitée(
).  Environ 75 p. 100 de ceux-ci (643 154) ont déclaré que la chasse était la principale raison de leur voyage.  Selon le même sondage, 4 351 708 Canadiens sont allés en excursion de pêche avec une nuitée(
).  Un peu moins de la moitié de ceux‑ci (2 115 688) ont affirmé que la pêche était la principale raison de leur voyage. 

Tableau 2 – Pourcentage et nombre (en milliers) de chasseurs et 
de pêcheurs à la ligne canadiens et de tous les touristes ayant voyagé 
au Canada et à l’étranger en 2004 et en 2005
	
	Tous les touristes
	Chasseurs
	Pêcheurs à la ligne

	
	Pourcentage
	Nombre
	Pourcentage
	Nombre
	Pourcentage
	Nombre

	Taille du marché
	
	18 440
	
	869
	
	4 352

	Canada
	94,8
	17 481
	98,5
	856
	98,5
	4 286

	Voyage dans la province ou 
la région
	85,9
	15 840
	93,0
	808
	93,5
	4 069

	Voyage dans la province voisine
	48,6
	8 962
	54,6
	475
	51,2
	2 228

	Voyage dans une province 
non voisine
	31,4
	5 790
	31,1
	270
	30,7
	1 336

	Terre-Neuve-et-Labrador
	4,3
	793
	6,9
	60
	4,8
	209

	Île-du-Prince-Édouard
	7,2
	1 328
	8,6
	75
	6,7
	292

	Nouveau-Brunswick
	11,8
	2 176
	12,5
	109
	10,3
	448

	Nouvelle-Écosse
	12,7
	2 342
	16,1
	140
	11,4
	496

	Québec
	38,9
	7 173
	45,3
	394
	39,6
	1 723

	Ontario
	53,5
	9 865
	45,0
	391
	56,9
	2 476

	Manitoba
	9,2
	1 696
	12,1
	105
	11,8
	514

	Saskatchewan
	11,4
	2 102
	15,1
	131
	15,6
	679

	Alberta
	25,8
	4 757
	30,1
	262
	27,9
	1 214

	Colombie-Britannique
	30,6
	5 642
	27,2
	236
	31,4
	1 366

	Yukon
	1,0
	184
	2,5
	22
	1,5
	65

	Territoires du Nord-Ouest
	0,7
	129
	1,5
	13
	1,1
	48

	Nunavut
	0,3
	55
	0,4
	3
	0,5
	22

	États-Unis
	50,7
	9 349
	37,1
	322
	47,3
	2 058

	Mexique
	12,4
	2 286
	11,4
	99
	13,4
	583

	Caraïbes
	15,6
	2 877
	13,5
	117
	15,1
	657

	Autres pays
	23,6
	4 352
	13,5
	117
	18,8
	818


Source :
Enquête sur les activités et préférences en matière de voyages, 2006 : Canadian Travel Market: Hunting While on Trips et Enquête sur les activités et préférences en matière de voyages, 2006 : Canadian Travel Market: Fishing While on Trips.

L’Enquête sur les activités et préférences en matière de voyages a également été menée aux États-Unis.  Elle a conclu que, en 2004 et en 2005, 9 203 197 Américains avaient fait un voyage de chasse une nuitée(
).  De ce nombre, 19 p. 100, soit 1 748 607 personnes, ont fait ce voyage au Canada.  En outre, elle a révélé que, en 2004 et en 2005, 32 072 450 Américains ont fait une excursion de pêche avec une nuitée, dont 17,9 p. 100 (5 740 969) au Canada(
). 

Tableau 3 – Pourcentage et nombre (en milliers) de chasseurs et 
de pêcheurs à la ligne américains et de tous les touristes ayant voyagé 
au Canada et à l’étranger en 2004 et en 2005

	
	Tous les touristes
	Chasseurs
	Pêcheurs à la ligne

	
	Pourcentage
	Nombre
	Pourcentage
	Nombre
	Pourcentage
	Nombre

	Taille du marché
	
	170 510
	
	9 203
	
	32 072

	Canada
	14,6
	24 894
	19,0
	1 749
	17,9
	5 741

	Terre-Neuve-et-Labrador
	0,4
	682
	0,8
	74
	0,4
	128

	Île-du-Prince-Édouard
	0,6
	1 023
	1,1
	101
	0,7
	225

	Nouveau-Brunswick
	0,8
	1 364
	1,1
	101
	1,0
	321

	Nouvelle-Écosse
	1,3
	2 217
	1,9
	175
	1,4
	449

	Québec
	3,1
	5 286
	3,9
	359
	3,3
	1 058

	Ontario
	8,3
	14 152
	11,2
	1 031
	11,0
	3 528

	Manitoba
	0,5
	853
	1,7
	156
	1,0
	321

	Saskatchewan
	0,5
	853
	1,7
	156
	0,9
	289

	Alberta
	1,2
	2 046
	1,7
	156
	1,5
	481

	Colombie-Britannique
	4,1
	6 991
	4,6
	423
	4,9
	1 572

	Yukon
	0,6
	1 023
	1,2
	110
	1,1
	353

	Territoires du Nord-Ouest
	0,4
	682
	0,7
	64
	0,6
	192

	Nunavut
	0,0
	0
	0,2
	18
	0,1
	32

	Voyage dans le pays
	79,7
	135 897
	93,1
	8 568
	88,9
	28 512

	Voyage vers un autre État
	90,6
	154 482
	89,9
	8 274
	90,7
	29 090

	Mexique
	13,6
	23 189
	17,2
	1 583
	16,1
	5 164

	Caraïbes
	12,7
	21 655
	12,0
	1 104
	13,2
	4 234

	Autres pays
	9,6
	16 369
	10,0
	920
	9,3
	2 983


Source :
Enquête sur les activités et préférences en matière de voyages, 2006 : U.S. Travel Market: Hunting While on Trips et Enquête sur les activités et préférences en matière de voyages, 2006 : U.S. Travel Market: Fishing While on Trips.

Une étude réalisée par Environnement Canada, intitulée L’importance de la nature pour les Canadiens, a permis de déterminer que, en 1996, au Canada, 1,2 million de Canadiens étaient allés à la chasse et 4,2 millions étaient allés à la pêche.  On a également noté que, cette année-là, 400 000 Américains sont venus pêcher au Canada.  L’étude ne fournit pas d’estimation sur le nombre de pêcheurs à la ligne ou de chasseurs étrangers qui sont venus au Canada.  Cette étude a été également effectuée en 1981, en 1987 et en 1991 sous le nom de L’importance de la faune pour les Canadiens.  Après 1996, elle a été interrompue. 

Tableau 4  – Canadiens ayant chassé et pêché au Canada en 1996
(en milliers)

	
	Chasseurs
	Pêcheurs à la ligne

	Canada
	1 190
	4 188

	Terre-Neuve-et-Labrador
	68
	138

	Île-du-Prince-Édouard
	4
	13

	Nouveau-Brunswick
	79
	103

	Nouvelle-Écosse
	60
	110

	Québec
	393
	1 037

	Ontario
	314
	1 537

	Manitoba
	42
	170

	Saskatchewan
	47
	171

	Alberta
	84
	361

	Colombie-Britannique
	98
	538

	Yukon
	2
	6


Nota :
Les Territoires du Nord-Ouest, qui, en 1996, comprenaient le Nunavut, ne faisaient pas partie de l’étude. 

Source : L’importance de la nature pour les Canadiens.

3.
Quel est l’effet du tourisme de chasse, de pêche, de piégeage et de tir sportif sur l’économie canadienne? 

L’importance de la nature pour les Canadiens démontre que, en 1996, les chasseurs canadiens ont dépensé 823,8 millions de dollars en équipement de chasse ainsi qu’en frais de déplacement et autres, tandis que les pêcheurs à la ligne canadiens ont dépensé 1,9349 milliard de dollars pour les mêmes choses.  Toutefois, l’étude signale que les dépenses qui ont trait à la chasse pourraient également avoir été comptabilisées comme des dépenses liées à la pêche, et que l’on ne peut donc pas additionner les deux catégories pour générer un total. 

Tableau 5 – Dépenses de chasse et de pêche au Canada, par type, en 1996
(en millions de dollars)

	
	Chasse
	Pêche

	Hébergement
	39,0 $
	157,5 $

	Transport
	166,5 $
	363,5 $

	Nourriture
	99,4 $
	244,7 $

	Équipement
	382,9 $
	932,5 $

	Autres
	136,1 $
	236,7 $

	Total
	823,8 $
	1 934,9 $


Source : L’importance de la nature pour les Canadiens.
Tableau 6 – Dépenses de chasse et de pêche par province/territoire, en 1996
(en millions de dollars)

	
	Chasse
	Pêche

	Canada
	823,8 $
	1 934,9 $

	Terre-Neuve-et-Labrador
	41,5 $
	31,7 $

	Île-du-Prince-Édouard
	1,9 $
	1,5 $

	Nouveau-Brunswick
	32,6 $
	44,0 $

	Nouvelle-Écosse
	30,6 $
	40,2 $

	Québec
	285,6 $
	392,0 $

	Ontario
	200,6 $
	762,2 $

	Manitoba
	24,8 $
	124,0 $

	Saskatchewan
	33,7 $
	95,4 $

	Alberta
	71,0 $
	147,8 $

	Colombie-Britannique
	99,5 $
	293,0 $

	Yukon
	2,0 $
	3,1 $


Source : L’importance de la nature pour les Canadiens.
4.
Combien d’établissements touristiques répondent aux besoins particuliers des chasseurs, des pêcheurs, des trappeurs et des tireurs sportifs? 

La Bibliothèque du Parlement a demandé à Statistique Canada de lui fournir des données sur le nombre d’entreprises au service des touristes de chasse, de pêche, de piégeage et de tir sportif.  Statistique Canada a communiqué des données tirées du registre des entreprises, qui classent les entreprises à l’aide du Système de classification des industries de l’Amérique du Nord, lequel divise les sociétés en 928 industries différentes.  Une catégorie, celle des camps de chasse et de pêche, correspond à votre demande. 

Selon l’Enquête sur les voyages des résidents du Canada réalisée par Statistique Canada, en 2004 (l’année la plus récente pour laquelle les données sont disponibles), 120 805 visites ont été effectuées à des camps de chasse et de pêche au Canada.

Tableau 7 – Nombre de camps de chasse et de pêche par province en décembre 2007

	Canada
	1 988

	Terre-Neuve-et-Labrador
	114

	Île-du-Prince-Édouard
	0

	Nouveau-Brunswick
	76

	Nouvelle-Écosse
	10

	Québec
	496

	Ontario
	481

	Manitoba
	122

	Saskatchewan
	198

	Alberta
	178

	Colombie-Britannique
	257

	Yukon
	24

	Territoires du Nord-Ouest
	25

	Nunavut
	7


Source : Registre des entreprises, Statistique Canada.

5.
Combien d’emplois la chasse, la pêche, le piégeage et le tir sportif soutiennent-ils au Canada?
Selon L’importance de la nature pour les Canadiens, en 1996, au Canada, la chasse aurait permis de soutenir 14 200 emplois, et la pêche, 33 200 emplois. 

Le registre des entreprises regroupe les entreprises dans des catégories d’emploi sur la base du nombre d’employés, mais ne fournit pas de nombres d’emplois précis. 

Tableau 8 : Catégories d’emploi pour les camps de chasse et de pêche en décembre 2007
(nombre d’établissements)

	Catégories selon l’effectif
	Indéterminé
	1-4
	5-9
	10-19
	20-49
	50-99
	100-199
	200-499
	500 +
	Nombre total d’établissements

	Canada
	1 045
	501
	244
	129
	55
	10
	4
	0
	0
	1 988

	Terre-Neuve-et-Labrador
	33
	40
	28
	12
	1
	0
	0
	0
	0
	114

	Île-du-Prince-Édouard
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	Nouveau-Brunswick
	31
	36
	8
	0
	1
	0
	0
	0
	0
	76

	Nouvelle-Écosse
	7
	3
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	10

	Québec
	203
	168
	73
	33
	15
	4
	0
	0
	0
	496

	Ontario
	251
	110
	66
	39
	11
	1
	3
	0
	0
	481

	Manitoba
	74
	21
	12
	6
	9
	0
	0
	0
	0
	122

	Saskatchewan
	144
	38
	7
	5
	3
	1
	0
	0
	0
	198

	Alberta
	144
	20
	7
	6
	1
	0
	0
	0
	0
	178

	Colombie-Britannique
	129
	56
	34
	24
	9
	4
	1
	0
	0
	257

	Yukon
	11
	6
	5
	2
	0
	0
	0
	0
	0
	24

	Territoires du Nord-Ouest
	13
	3
	3
	2
	4
	0
	0
	0
	0
	25

	Nunavut
	5
	0
	1
	0
	1
	0
	0
	0
	0
	7


Source : Registre des entreprises, Statistique Canada.

6.
À combien s’élèvent les recettes directes que tire le gouvernement fédéral du tourisme de chasse, de pêche, de piégeage et de tir sportif? 
Selon L’importance de la nature pour les Canadiens, en 1996, la chasse pratiquée par des Canadiens au Canada aurait généré 383,9 millions de dollars en recettes fiscales pour tous les niveaux de gouvernement, et la pêche pratiquée par les Canadiens au Canada, 898,9 millions.  L’étude ne traite pas des recettes fédérales de façon précise.  La Bibliothèque du Parlement a demandé à Statistique Canada de lui fournir des données sur les recettes fédérales directes tirées du tourisme de chasse, de pêche, de piégeage et de tir sportif, mais Statistique Canada a déclaré ne pas être en mesure de le faire. 

7.
Quel rôle le gouvernement joue-t-il dans la promotion du tourisme au Canada? 

La Commission canadienne du tourisme est l’organisme fédéral chargé de la promotion du tourisme canadien.  Elle se concentre sur l’image de marque du Canada comme endroit privilégié des touristes du monde entier et sur ses recherches sur le secteur touristique canadien.  À cette fin, la Commission établit des pratiques commerciales et crée des liens avec les commissions touristiques provinciales et territoriales et le secteur privé pour faire valoir les atouts du Canada à l’étranger.  Elle permet également de financer des recherches sur l’industrie touristique canadienne comme l’Enquête sur les activités et préférences en matière de voyages. 

En 2007, le gouvernement fédéral a alloué 75,1 millions de dollars à la Commission canadienne du tourisme(
).  Ses partenaires de marketing ont contribué pour 10,2 millions directement aux commissions pour leur permettre d’effectuer des campagnes de commercialisation conjointes.  Ils ont également eux-mêmes dépensé 50,1 millions de dollars pour de telles campagnes et ont contribué pour 29,3 millions de dollars à des marchandises en nature.  En 2007, la Commission a dépensé 86,2 millions de dollars : 69,8 millions de dollars en marketing et en vente, 13,5 millions en services aux entreprises, et 1,3 million en stratégie et en planification. 

8.
Quel rôle le gouvernement joue-t-il dans la promotion du tourisme de chasse, de pêche, de piégeage et de tir sportif au Canada? 
En général, la Commission canadienne du tourisme ne favorise aucun type particulier de produits de tourisme ou d’entreprises liées au tourisme.  Au contraire, elle vise à ce que le Canada soit réputé comme destination touristique de choix.  Les touristes qui sont intéressés par une activité sont dirigés vers les commissions touristiques provinciales et territoriales.  On peut consulter leurs sites Web pour trouver des précisions sur les activités et les entreprises de chasse, de pêche, de piégeage et de tir sportif dans leur région.

La Commission encourage quelques entreprises touristiques sur ses sites Web http://www.canada.travel et http://www.luxury.canada.travel.  Il s’agit notamment de 14 gîtes de pêche sur son site http://www.canada.travel et de 10 gîtes de pêche sur http://www.luxury. canada.travel.  Aucun des sites Web ne favorise le tourisme de chasse, de piégeage ou de tir sportif. 

La Commission a donné partiellement suite aux demandes de renseignements de la Bibliothèque du Parlement en ce qui concerne la promotion du tourisme de chasse, de pêche, de piégeage et de tir sportif :

Sur le très concurrentiel marché du tourisme international, la [Commission] se concentre sur les marchés ou segments du marché de consommateurs ayant le plus fort potentiel de rentabilité.  Les études de marché ont montré que la promotion de la chasse ou du tir sportif comme expérience touristique entraîne rarement la conversion des consommateurs à haut rendement et la maximisation du potentiel de rentabilité.  Toutefois, [la Commission] fait la promotion de la pêche de luxe(
). (Traduction(
Il a été impossible pour la Commission de fournir la valeur précise des sommes qu’elle consacre en particulier à la promotion du tourisme de chasse, de pêche, de piégeage et de tir sportif au Canada.
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